
Ders Bilgi Formu

Dersin Adı Rekreasyonda Pazarlama ve Halkla İlişkiler

Ders Kodu REKR507 Ders Düzeyi Yüksek Lisans

AKTS Kredi 6 İş Yükü 150 (Saat) Teori 3 Uygulama 0 Laboratuvar 0

Dersin Amacı  Hedef pazarlama bölümlerine ve stratejilerine ait kavramları tanımlar.,Geleneksel pazarlama stratejilerinin zayıf ve 
güçlü yönlerini belirler,İşletme için pazarlama araştırma programları geliştirir.,Hedeflenen pazar durumuna göre ve 
rakiplere karşı pazarlama stratejileri geliştirir ve uygular,Rekreasyonel İşletmelerde halkla ilişkilerin önemini anlar.

Özet İçeriği Kamusal, ticari özel turizm ve rekreasyon organizasyonları için uygun pazarlama kavram ve metotlarının araştırılması. 
Toplumsal pazarlama felsefesi, hizmetlerin pazarlanmasını içine alan konular, pazara araştırması ve programlama, 
dağıtım, ücretlendirme, rekreasyon servisleri ile ilgili karışık pazarlama stratejileri. Halkla ilişkiler tanımları, kavramın 
gelişmesi, nitelik ve teknikleri, çeşitli ülkelerdeki uygulamaları, halkla ilişkiler planlaması, yerel yönetim ve merkezi 
idarelerde halkla ilişkiler ve rekreasyon yönetiminde halkla ilişiklerin eğitimi, önemi ve uygulamaları.

Staj Durum Yok

Öğretim Yöntemleri Anlatım (Takrir), Bireysel Çalışma

Dersi Veren Öğretim Elemanı(ları)

Ölçme ve Değerlendirme Araçları
Araç Adet Oran (%)

Ara Sınav (Vize) 1 40

Dönem Sonu Sınavı (Final) 1 60

Ders Kitabı / Önerilen Kaynaklar

1 Gençer, R. T. (2003). Olimpik Pazarlama Programlarının Yarattığı Katkılar Üzerine Bir Değerlendirme.

2 İçöz, O. & Kozak, M. (2002). Turizm Ekonomisi: Turizmin Makro ve Mikro Ekonomik Etkileri. 2.Bası, Turhan Kitapevi, Ankara.

3 Yağcı, Ö. (2003). Turizm Ekonomisi. Detay Yayıncılık, Ankara.

4 Cheverton, P. (2004). Key Marketing Skills: Strategies, Tools & Techniques for Marketing Success. Kogan Page Limited.

Hafta Haftalara Göre Ders Konuları ve Öğretim Yöntemleri
1 Teorik Temel kavramlar

2 Teorik İşletme sistemi
3 Teorik Pazarlama yönetimi
4 Teorik Pazarlama yönetimi ve çevre ilişkileri
5 Teorik Pazar bölümlendirme
6 Teorik Hedef pazara seçimi ve talep tahminleri
7 Teorik Rekreasyonel işletmenin analizi
8 Teorik Yerel yönetim ve merkezi idarelerde halkla ilişkiler ve Ara Değerlendirme
9 Teorik Dış çevrenin analizi: Fırsat ve tehditler

10 Teorik Strateji geliştirme süreci
11 Teorik Halkla ilişkilerle ilgili temel kavramlar
12 Teorik Halkla ilişkiler planlaması
13 Teorik Rekreasyon ve halkla ilişkiler
14 Teorik genel tekrar ve değerlendirme

Dersin Öğrenme, Öğretme ve Değerlendirme Etkinlikleri Çerçevesinde İş Yükü Hesabı (Ortalama Saat)
Etkinlik Adet Ön Hazırlık Etkinlik Süresi Toplam İş Yükü

Kuramsal Ders 14 3 3 84

Ödev 6 0 1 6

Bireysel Çalışma 14 2 2 56

Dönem Sonu Sınavı 1 2 2 4

Toplam İş Yükü (Saat) 150

Yuvarla [Toplam İş Yükü (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 6

*25 saatlik iş yükü 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.
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Ders Bilgi Formu

Program Çıktıları (Rekreasyon Yüksek Lisans Programı)

1 Etik ilkelere uyar.

2 Temel bilgisayar teknolojilerini kullanarak sözlü ve yazılı sunum yapar.

3 Rekreasyon alanında özgün çalışma yapar.

4 Disiplinler arası çalışma yapar.

5 Rekreasyon alanıyla ilgili literatürü ulusal ve uluslararası düzeyde takip eder.

Dersin Öğrenme Çıktıları

1 Hedef pazarlama bölümlerine ve stratejilerine ait kavramları tanımlar.

2 Geleneksel pazarlama stratejilerinin zayıf ve güçlü yönlerini belirler.

3 İşletme için pazarlama araştırma programları geliştirir.

4 Hedeflenen pazar durumuna göre ve rakiplere karşı pazarlama stratejileri geliştirir ve uygular.

5 Rekreasyonel İşletmelerde halkla ilişkilerin önemini anlar.

ÖÇ1

PÇ1 1

PÇ2 2

PÇ3 3

PÇ4 4

PÇ5 5

Program ve Öğrenme Çıktıları İlişkisi 1:Çok Düşük, 2:Düşük, 3:Orta, 4:Yüksek, 5:Çok Yüksek
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