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Dersin Adi Rekreasyonda Pazarlama ve Halkla lligkiler

Ders Kodu REKR507 Ders Duzeyi Yiksek Lisans

AKTS Kredi 6 Is Yikii 150 (Saat) Teori 3 Uygulama 0 Laboratuvar 0
Dersin Amaci Hedef pazarlama bdlimlerine ve stratejilerine ait kavramlari tanimlar.,Geleneksel pazarlama stratejilerinin zayif ve

gliclii yénlerini belirler,isletme icin pazarlama arastirma programlari gelistirir.,Hedeflenen pazar durumuna gére ve
rakiplere karsi pazarlama stratejileri gelistirir ve uygular,Rekreasyonel Isletmelerde halkla iligkilerin dnemini anlar.

Ozet Igerigi Kamusal, ticari 6zel turizm ve rekreasyon organizasyonlari igin uygun pazarlama kavram ve metotlarinin arastiriimasi.
Toplumsal pazarlama felsefesi, hizmetlerin pazarlanmasini igine alan konular, pazara arastirmasi ve programlama,
dagitim, Ucretlendirme, rekreasyon servisleri ile ilgili karisik pazarlama stratejileri. Halkla iligkiler tanimlari, kavramin
gelismesi, nitelik ve teknikleri, cesitli tlkelerdeki uygulamalari, halkla iligkiler planlamasi, yerel yonetim ve merkezi
idarelerde halkla iligkiler ve rekreasyon yonetiminde halkla ilisiklerin egitimi, 5nemi ve uygulamalari.

Staj Durum Yok
Ogretim Yéntemleri Anlatim (Takrir), Bireysel Calisma

Dersi Veren Ogretim Elemani(lari)

Olgme ve Degerlendirme Araglar

Arac Adet Oran (%)
Ara Sinav (Vize) 1 40
Dénem Sonu Sinavi (Final) 1 60

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 Genger, R. T. (2003). Olimpik Pazarlama Programlarinin Yarattigi Katkilar Uzerine Bir Degerlendirme.
2 Icdz, O. & Kozak, M. (2002). Turizm Ekonomisi: Turizmin Makro ve Mikro Ekonomik Etkileri. 2.Basi, Turhan Kitapevi, Ankara.
3 Yagc, O. (2003). Turizm Ekonomisi. Detay Yayincilik, Ankara.
4  Cheverton, P. (2004). Key Marketing Skills: Strategies, Tools & Techniques for Marketing Success. Kogan Page Limited.

Hafta Haftalara Gére Ders Konulari ve Ogretim Yéntemleri

1 Teorik Temel kavramlar

2 Teorik isletme sistemi

3 Teorik Pazarlama yonetimi

4 Teorik Pazarlama yonetimi ve gevre iligkileri

5 Teorik Pazar bolimlendirme

6 Teorik Hedef pazara se¢imi ve talep tahminleri
7 Teorik Rekreasyonel igletmenin analizi

8 Teorik Yerel yonetim ve merkezi idarelerde halkla iligkiler ve Ara Degerlendirme
9 Teorik Dis gevrenin analizi: Firsat ve tehditler
10 Teorik Strateji gelistirme sureci

11 Teorik Halkla iligkilerle ilgili temel kavramlar
12 Teorik Halkla iligkiler planlamasi

13 Teorik Rekreasyon ve halkla iligkiler

14 Teorik genel tekrar ve degerlendirme

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Gergevesinde is Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirlik Etkinlik Stresi Toplam Is Yk
Kuramsal Ders 14 3 3 84
Odev 6 0 1 6
Bireysel Calisma 14 2 2 56
Doénem Sonu Sinavi 1 2 2 4
Toplam ls Yiikii (Saat) 150
Yuvarla [Toplam Is Yiikii (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 6

*25 saatlik is yiikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.
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Dersin Ogrenme Giktilari

1  Hedef pazarlama boéllimlerine ve stratejilerine ait kavramlari tanimlar.
Geleneksel pazarlama stratejilerinin zayif ve glgli yonlerini belirler.
isletme igin pazarlama arastirma programlari gelistirir.

Hedeflenen pazar durumuna gore ve rakiplere karsi pazarlama stratejileri gelistirir ve uygular.
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Rekreasyonel Isletmelerde halkla iligkilerin nemini anlar.

Program Ciktilari (Rekreasyon Yiiksek Lisans Programi)

1  Etikilkelere uyar.
Temel bilgisayar teknolojilerini kullanarak s6zli ve yazili sunum yapar.
Rekreasyon alaninda 6zglin galisma yapar.

Disiplinler arasi ¢caligsma yapar.
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Rekreasyon alaniyla ilgili literatirG ulusal ve uluslararasi diizeyde takip eder.

Program ve Ogrenme Giktilan lligkisi 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek

oCH
PC1 1
PC2 2
PC3 3
PC4 4
PC5 5
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