
Ders Bilgi Formu

Dersin Adı Marka Yönetimi

Ders Kodu UTIF319 Ders Düzeyi Lisans

AKTS Kredi 4 İş Yükü 101 (Saat) Teori 3 Uygulama 0 Laboratuvar 0

Dersin Amacı Marka ve markalaşma stratejileri hakkında temel kavramları ve güncel yaklaşımları öğrenmek

Özet İçeriği Marka, markalaşma, markalaşma stratejileri, güncel yaklaşımlar, örnek vaka analizleri, tartışmalar

Staj Durum Yok

Öğretim Yöntemleri Anlatım (Takrir)

Dersi Veren Öğretim Elemanı(ları) Dr. Öğr. Üy. Bilge DOĞANLI

Ders Koşulları
AKTS Kredi Koşulu 40

Ölçme ve Değerlendirme Araçları
Araç Adet Oran (%)

Kısa Sınav (Quiz) 1 10

Ödev Sınavı 1 10

Ara Sınav (Vize) 1 20

Dönem Sonu Sınavı (Final) 1 60

Ders Kitabı / Önerilen Kaynaklar

1 İslamoğlu, A. Hamdi ve Fırat, Duygu (2016). Stratejik Marka Yönetimi. İstanbul: Beta Yayınları

Hafta Haftalara Göre Ders Konuları ve Öğretim Yöntemleri
1 Teorik Markanın Tarihsel Yolculuğu, Bir Marka Hikayesi, Marka Kavramı, Marka ile ilgili özellikler
2 Teorik Marka ve Önemi, Markanın faydaları, Marka Ürün Karşılaştırması, Markanın Yapısı-David Arnold Modeli ve 

Kapferer Modeli, Ted Bates Marka Çarkı,
3 Teorik David Arnold Modeli ve Kapferer Modeli, Markayı Oluşturan Unsurlar Örnek Çalışmalar: Apple, Nike, Coca 

Cola, Pepsi, Markaların Fonksiyonel ve Duyumsanabilir Unsurları, Eklenen Değer
4 Teorik Marka ile ilgili önemli kavramlar, Marka Kimliği, Marka İmajı, Marka Kişiliği, Arketip ve Marka
5 Teorik Markalama, Marka Oluşturma ve Marka Oluşturmada Kilit Başarı Unsurları, Kellogs, Coca Cola Örnek 

Çalışmalar
6 Teorik Marka vaadi ve ürün kültürü
7 Teorik Marka konumlandırma
8 Ara Sınav (Vize) Vize Sınavı
9 Teorik Markanın gücü ve marka değeri

10 Teorik Marka sadakati

11 Teorik Ortak Markalama, Marka Denkliği ve Önemi, Marka Denkliğini (Değerini) Oluşturan Unsurlar
12 Teorik Marka Denkliğini (Değerini) oluşturan unsurlar, Marka Değerini Elde Etmek, Markanın 4P stratejileri
13 Teorik Markanın 4P stratejileri, Oluşturulması ve Uygulanması, Örnek Marka Yaratılması - Marka Yönetme 

Çalışmaları
14 Teorik Güncel markalaşma trendleri
15 Teorik Final Sınavı

Dersin Öğrenme, Öğretme ve Değerlendirme Etkinlikleri Çerçevesinde İş Yükü Hesabı (Ortalama Saat)
Etkinlik Adet Ön Hazırlık Etkinlik Süresi Toplam İş Yükü

Uygulamalı Ders 14 2 3 70

Ara Sınav 1 14 1 15

AYDIN ADNAN MENDERES ÜNİVERSİTESİ 
DERS BİLGİ FORMU

Aydın Adnan Menderes Üniversitesi E-Üniversite Otomasyonu üzerinden alınmıştır. Rapor tarihi: 7.09.2026 1/2



Ders Bilgi Formu

Dönem Sonu Sınavı 1 15 1 16

Toplam İş Yükü (Saat) 101

Yuvarla [Toplam İş Yükü (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 4

*25 saatlik iş yükü 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Program Çıktıları (Uluslararası Ticaret ve Finansman Programı)

1 Uluslararası ticaret ve finansman alanında temel terimleri, kavramları ve teorileri tanımlama ve bu teorilerin pratikte nasıl uygulandığını 
açıklama becerisi kazanmak

2 Uluslararası ticaret ve finansman alanındaki bir konuyu derinlemesine araştırabilmek, literatür taraması yaparak alandaki güncel gelişmeleri 
takip edebilmek

3 Uluslararası ticaret ve finansman alanında edindiği ileri düzey bilgi ve becerileri kullanarak verileri doğru bir şekilde analiz edebilme ve 
değerlendirerek anlamlı sonuçlar çıkarabilmek

4 Uluslararası ticaret ve finansman alanında, analitik bir bakış açısıyla sorunları tespit edebilmek, çözüm geliştirebilmek ve stratejik kararlar 
alabilmek

5 Uluslararası ticaret ve finansman alanındaki güncel gelişmeleri takip ederek, bu konularda etkili bir şekilde tartışmalar yapabilmek ve çözüm 
önerileri geliştirebilmek

6 İşletmelerin finansman ve lojistik faaliyetlerini stratejik olarak planlayabilmek ve etkin bir şekilde yönetme becerisi kazanmak

7 Tedarik zincirinin tüm aşamalarındaki sorunları çözebilmek, optimizasyon tekniklerini kullanarak verimlilik sağlamak

8 Uluslararası ticaret, finansman ve lojistik alanlarında ilgili mevzuatları anlayabilmek, yorumlayabilmek ve uygun şekilde uygulayabilmek

9 Takım çalışmalarında uyumlu bir şekilde çalışabilmek, gerektiğinde liderlik yapabilmek ve grup içindeki katkıları koordine edebilmek

10 Küreselleşen dünya koşullarında uluslararası ticaretin pazar dinamiklerini analiz edebilmek, değişen koşullara uygun stratejiler geliştirebilmek

11 Etkili sözlü ve yazılı iletişim becerileri geliştirerek, profesyonel ve akademik ortamda doğru ve etkili bir şekilde iletişim kurabilmek

12 Mesleki sorumluluk bilincine sahip olmak, iş etiği ve sosyal sorumluluk konusunda duyarlı bir profesyonel olarak hareket etmek

Dersin Öğrenme Çıktıları

1 Marka/markalaşma kavramını, tarihçesini  ve ilişkili kavramları anlar

2 Marka yönetimi ve ana temalarını anlar

3 Marka yönetiminin işletmeler ve ülkeler için önemini anlar

4 Stratejik marka yönetim sürecini anlar

5 Markalaşma konusu ile ilgili güncel trendleri irdeler

ÖÇ1 ÖÇ2 ÖÇ3 ÖÇ4 ÖÇ5

PÇ1 5 4 4 2 2

PÇ2 5 4 4 2 2

PÇ3 5 4 4 3 2

PÇ4 5 4 4 3 2

PÇ5 5 4 4 3 2

PÇ6 4 5 4 2 2

PÇ7 3 5 4 2 3

PÇ8 3 5 4 2 2

PÇ9 2 5 5 3 3

PÇ10 2 5 5 3 3

Program ve Öğrenme Çıktıları İlişkisi 1:Çok Düşük, 2:Düşük, 3:Orta, 4:Yüksek, 5:Çok Yüksek
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