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Dersin Adi Marka Yoénetimi

Ders Kodu UTIF319 Ders Duzeyi Lisans

AKTS Kredi 4 Is YUkl 101 (Saat) Teori 3 Uygulama 0 Laboratuvar 0
Dersin Amaci Marka ve markalasma stratejileri hakkinda temel kavramlari ve glincel yaklasimlari 6grenmek

Ozet Igerigi Marka, markalagsma, markalagsma stratejileri, gtincel yaklagimlar, 6rnek vaka analizleri, tartismalar

Staj Durum Yok

Ogretim Yéntemleri Anlatim (Takrir)

Dersi Veren Ogretim Elemani(lar) Dr. Ogr. Uy. Bilge DOGANLI

Ders Kosullari
AKTS Kredi Kosulu 40

Olgme ve Degerlendirme Araglar

Arag Adet Oran (%)
Kisa Sinav (Quiz) 1 10
Odev Sinavi 1 10
Ara Sinav (Vize) 1 20
Doénem Sonu Sinavi (Final) 1 60

Ders Kitabi / Onerilen Kaynaklar
1 Islamoglu, A. Hamdi ve Firat, Duygu (2016). Stratejik Marka Yénetimi. istanbul: Beta Yayinlari

Hafta Haftalara Gére Ders Konulari ve Ogretim Yéntemleri

1 Teorik Markanin Tarihsel Yolculugu, Bir Marka Hikayesi, Marka Kavrami, Marka ile ilgili 6zellikler

2 Teorik Marka ve Onemi, Markanin faydalari, Marka Uriin Kargilagtirmasi, Markanin Yapisi-David Arnold Modeli ve
Kapferer Modeli, Ted Bates Marka Carki,

3 Teorik David Arnold Modeli ve Kapferer Modeli, Markayi Olusturan Unsurlar Ornek Calismalar: Apple, Nike, Coca
Cola, Pepsi, Markalarin Fonksiyonel ve Duyumsanabilir Unsurlari, Eklenen Deger

Teorik Marka ile ilgili &nemli kavramlar, Marka Kimligi, Marka imaji, Marka Kisiligi, Arketip ve Marka

5 Teorik Markalama, Marka Olusturma ve Marka Olusturmada Kilit Basari Unsurlari, Kellogs, Coca Cola Ornek
Calismalar

6 Teorik Marka vaadi ve Urin kltrd

7 Teorik Marka konumlandirma

8 Ara Sinav (Vize) Vize Sinavi

9 Teorik Markanin giici ve marka degeri

10 Teorik Marka sadakati

11 Teorik Ortak Markalama, Marka Denkligi ve Onemi, Marka Denkligini (Degerini) Olusturan Unsurlar

12 Teorik Marka Denkligini (Degerini) olusturan unsurlar, Marka Degerini Elde Etmek, Markanin 4P stratejileri

13 Teorik Markanin 4P stratejileri, Olusturulmasi ve Uygulanmasi, Ornek Marka Yaratiimasi - Marka Yénetme
Calismalar

14 Teorik Glincel markalagma trendleri

15 Teorik Final Sinavi

Dersin Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme Etkinlikleri Gergevesinde ig Yiikii Hesabi (Ortalama Saat)

Etkinlik Adet On Hazirlik Etkinlik Suresi Toplam Is Yiikii
Uygulamali Ders 14 2 3 70
Ara Sinav 1 14 1 15
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Dénem Sonu Sinavi 1 15 1 16
Toplam Is Yiikii (Saat) 101
Yuvarla [Toplam [s Yiikii (saat) / 25*] = AKTS Kredisi 4
*25 saatlik is yiikii 1 AKTS olarak kabul edilmektedir.

Dersin Ogrenme Giktilar

1  Marka/markalagsma kavramini, tarihgesini ve iligkili kavramlari anlar
Marka yonetimi ve ana temalarini anlar
Marka yonetiminin isletmeler ve ulkeler igin dnemini anlar

Stratejik marka yonetim surecini anlar

a b w0 N

Markalasma konusu ile ilgili glincel trendleri irdeler

Program Ciktilan (Uluslararasi Ticaret ve Finansman Programi)

Uluslararasi ticaret ve finansman alaninda temel terimleri, kavramlari ve teorileri tanimlama ve bu teorilerin pratikte nasil uygulandigini

1 aciklama becerisi kazanmak

5 Uluslararasi ticaret ve finansman alanindaki bir konuyu derinlemesine arastirabilmek, literatir taramasi yaparak alandaki giincel gelismeleri
takip edebilmek

3 Uluslararasi ticaret ve finansman alaninda edindigi ileri diizey bilgi ve becerileri kullanarak verileri dogru bir sekilde analiz edebilme ve
degerlendirerek anlaml sonuglar ¢ikarabilmek

4 Uluslararasi ticaret ve finansman alaninda, analitik bir bakis agisiyla sorunlari tespit edebilmek, ¢6ziim gelistirebilmek ve stratejik kararlar
alabilmek

5 Uluslararasi ticaret ve finansman alanindaki glincel gelismeleri takip ederek, bu konularda etkili bir sekilde tartismalar yapabilmek ve ¢6zim

onerileri gelistirebilmek

6 Isletmelerin finansman ve lojistik faaliyetlerini stratejik olarak planlayabilmek ve etkin bir sekilde yénetme becerisi kazanmak

7  Tedarik zincirinin tim asamalarindaki sorunlari ¢cézebilmek, optimizasyon tekniklerini kullanarak verimlilik saglamak

8  Uluslararasi ticaret, finansman ve lojistik alanlarinda ilgili mevzuatlari anlayabilmek, yorumlayabilmek ve uygun sekilde uygulayabilmek

9  Takim galismalarinda uyumlu bir sekilde calisabilmek, gerektiginde liderlik yapabilmek ve grup icindeki katkilari koordine edebilmek

10 Kiresellesen diinya kosullarinda uluslararasi ticaretin pazar dinamiklerini analiz edebilmek, degisen kosullara uygun stratejiler gelistirebilmek
11  Etkili s6zIU ve yazili iletisim becerileri gelistirerek, profesyonel ve akademik ortamda dogru ve etkili bir sekilde iletisim kurabilmek

12 Mesleki sorumluluk bilincine sahip olmak, is etigi ve sosyal sorumluluk konusunda duyarl bir profesyonel olarak hareket etmek

Program ve Ogrenme Giktilari iligkisi 7:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4:Yiiksek, 5:Cok Yiiksek
Oc1  0OG2 O6¢3 0Oc4  0O¢5

PC1 5 4 4 2 2
PC2 5 4 4 2 2
PC3 5 4 4 3 2
PC4 5 4 4 3 2
PC5 5 4 4 3 2
PC6 4 5 4 2 2
PC7 3 5 4 2 3
PC8 3 5 4 2 2
PC9 2 5 5 3 3
PC10 2 5 5 3 3
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